Cronograma de proyecto

PERIODO DE TIEMPO

FASE ACTIVIDAD ESPECIFICACIONES AREA RESPONSABLE Segundo semestre 2020 Primer semestre 2020 2do semestre 2021 ESTADO
Abr | Mayo | Junio | Julio | Ago | Sept | Oct | Nov | Dic | Ene | Feb | (hasta Junio 2021) | Julio - Agosto 2021
| . - Idea inicial del proyecto.
N Planteamiento del proyecto. - Definicién del alcance del proyecto. INICIADO
Cc Conformacion equipo de trabajo. Bisqueda y definicion de equipo de trabajo que INICIADO
1 conforme el proyecto.
A ) .
L Busqueda de fondos y recursos. Desarrql!o de plan de f|nan0|a0|on.A . SIN EMPEZAR
-Seleccién de fondos y convocatorias a aplicar.
Investigacion documental Busqueda y seleccion de fuentes . Investigacion SIN EMPEZAR
Investigacion de campo -Visita pablaciones. . -Investigacién. SIN EMPEZAR
-Acercamiento con comunidades. -Produccion.
| N Previo trabajo y acompafiamiento a _DireCCiér‘I
N Campaiias de socializacion comunidades -Produccion. SIN EMPEZAR
Vv ’ -Comunicacion y publicidad.
E _Recopila.c’ién y organizacion de Orgaqizacién y seleccion de informacion Comunicacion y publicidad. SIN EMPEZAR
S informacién recopilada.
T Buscar quienes estan dispuestos a participar -Direcgién.”
G Mapeo de sectores a intervenir en nuestro proyecto -Investigacion. SIN EMPEZAR
A proy : -Comunicacion y publicidad.
c e . - - -Direccion.
| Mapeo de acervo cultural Iddeeggggascé?o?e practicas artisticas y culturales -Investigacion. SIN EMPEZAR
o : -Comunicacién y publicidad.
N . " . ” . P -Direccion.
Identificacién de artistas locales Seleccidn de artistas locales que participaran. .. SIN EMPEZAR
-Produccion.
Organizacion de red de contactos de artistas
Sistematizacién de informacién locales que participaran y practicas culturales | Comunicacion y publicidad. SIN EMPEZAR
que se rescataran por sector.
Acercamiento con artistas Entablar conversaciones con ellos y contarles y Produccién. SIN EMPEZAR
proponerles nuestro proyecto
Selegs:ion de di§ci_p|inas artisticas y Establecer disciplinas que se van a integrar. —Direcc.ion.” SIN EMPEZAR
relacién con practicas culturales locales -Investigacion.
Relacién dupla talleristas - artistas . T
. ) Poner en contacto tallerista (segun disciplina "
= i;)icsz(a:ilslsinzzorde a integracion de especifica) con artista local. Produccién. SIN EMPEZAR
L — " - —
A |Planeacion de dinamicas de talleres | DiSe10 de talleres que se van a realizar. -Direccion. SIN EMPEZAR
N - Establecer lugares donde se realizaran. -Produccion.
= Seleccion talleristas Acercamiento y contacto con talleristas —Direcciop: SIN EMPEZAR
A -Produccion.
[ Cronograma de talleres Creacion de cronograma para realizacion de -Dlrecmon’. SIN EMPEZAR
o talleres -Produccion.
N Organizacion y seleccion de recursos | Lista de requisitos necesarios para el Produccién. SIN EMPEZAR
necesarios para talleres. desarrollo de cada taller.
Red de contactos Organizacion y acercamiento con contactos | ¢, nicacion y publicidad. SIN EMPEZAR
necesarios para ejecutar los talleres.
-Organizacién de documentos necesarios
Preproduccion de cada taller -Preparacion logistica de lugares donde se Produccion. SIN EMPEZAR

realizaran los talleres.




cYy Estrategias de comunicacion -Creaﬁ:ic‘)ﬂ de imagenes d.e cqmunicacién. Comunicacién y publicidad. SIN EMPEZAR

[o) -Disefio y plan de comunicacion

MP ; — = —

Uy |Estrategias de publicidad Creacion de campaia de publicidad. Comunicacion y publicidad. SIN EMPEZAR

-Disefio y plan de publicidad.

TE -Creacion de campanias de difusion para

cl Campana de difusion del proyecto promocion del proyecto. Comunicacion y publicidad. SIN EMPEZAR

AC - Difusién in-situ (visita a las comunidades)

cl Redes y medios digitales ~Creacién de pagina web y redes sociales para Comunicacién y publicidad. SIN EMPEZAR

ID convocar al proyecto.
OA " = Dicon - . )
o I(;ggigg:)r:;) de campafias y pl:r)cl)syir::(t)oy ejecucion de convocatoria del Comunicacion y publicidad. SIN EMPEZAR
R . - . -Direccion.
Proyecto piloto en una comunidad Rr?:,llézra;:e'(;&): ejecucién de plan piloto en un -Produccion. SIN EMPEZAR
P : -Talleristas.
Evaluacién plan piloto ;::Atjit\jis(}zzgsreacomodacién talleres y Equipo completo. SIN EMPEZAR
-Check list requerimientos fisicos, técnicos,
Chequeo de produccién y logistica humanos para cada taller. Produccién. SIN EMPEZAR
-Preparacion de logistica necesaria.
E -Direccion.
P -Produccion.
é Ejecucion de talleres segun cronograma '?@3"0”0 de talleres y dinamica sen sectores -Talleristas (artistas locales y SIN EMPEZAR
c elegidos artistas en disciplinas
U especificas)
© Control de asistencia. -Formato para llevar control de asistenciay | proqyceion. SIN EMPEZAR
CI) participacion en cada taller.
N Cesiones de derechos de imagen Formatp _de cesiones de derechos de imagen Produccién. SIN EMPEZAR
de participantes.
Registro audioviusual para emplear en pagina
Registro audiovisual de cada taller. web, redes sociales y socializacion del Audiovisual. SIN EMPEZAR
proyecto.
Sistematizacion y organizacion de productos -Produccion.
Recopilacién de productos finalizados. | finales de cada taller. -Audiovisual. SIN EMPEZAR
- Espacio de visualizacién del producto final por Talleristas
Socializacion final en cada taller. cada taller. -Produccion SIN EMPEZAR
- Socializacion sobre aprecicaciones del taller. :
EC -Evaluacion y socializacién con miembros del
proyecto.

v I Evaluacién mensual de talleres. -Analisis de estrategias empleadas. Equipo completo. SIN EMPEZAR

‘tg - Reajuste y socializacién de avances.

U - —

-Direccion.

A Evaluacion y anélisis financiero. Anélisis de empleo de recursos. -Produccién ejecutiva. SIN EMPEZAR
CDPT .y o Organizacién y seleccion de material Audiovisual. SIN EMPEZAR
JERO |Recopilacion de material audiovisual. recopilado para generar piezas finales.

E O Organiacion de productos que resultaron de -Produccién.

RY Recopilacién productos finales. cada taller. -Audiovisual. SIN EMPEZAR
R E Soor — - - —

EC Disefio y elaboracion de informes finales de -Direccion. SIN EMPEZAR

Elaboracion de informes finales.

cada taller y del proyecto en general.

-Comunicacion y publicidad.




